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 DAY 1   

    

ล ำดบั เวลำ (ช ัว่โมง) หวัขอ้ กจิกรรม (Workshop) 
    วเิครำะหต์ลำดและกลุม่เป้ำหมำย    

    ดว้ยเครือ่งมอืวเิครำะหต์ลำดปรำศจำกตน้ทนุ    

    
Know Your Customers! With Free Powerful Marketing 
Research Tools   

1 2.5 เครือ่งมอืกเูก ิล้ตรวจสอบเทรนด ์(Market Trends) 
ลองใชง้าน เครือ่งมอืกเูกิล้ ใหต้รง
ธรุกจิตนเอง 

         - ความสนใจของแตล่ะพืน้ที ่ วเิคราะหก์ลุม่ลกูคา้ตามภมูภิาค 

         - ตรวจสอบความนยิมของคูแ่ขง่ (Competitor Analysis) วเิคราะหค์ูแ่ขง่ทางธรุกจิ 

    
     - ท านายอนาคตของตลาดดว้ยกเูกิล้ ตรวจสอบเทรนดแ์ละท านายความ

นยิมลว่งหนา้ 

        

2 1.5 เนือ้หำแบบไหนโดนใจลกูคำ้ Content Research 
ลองใชง้าน เครือ่งมอืดคูอนเทนต์
ยอดนยิมในกลุม่ 

         - เครือ่งมอืตรวจสอบคอนเทนตย์อดนยิม ธรุกจิ/ผลติภณัฑข์องตนเอง 

         - วเิคราะหด์ว้ยกเูกิล้เทคนคิ   

        

3 2 วเิครำะหพ์ฤตกิรรมผูบ้รโิภค (Customer Behavior) ลองใชง้าน เครือ่งมอื 

    ดว้ย Facebook Audience Insights   

        

4 1 สอ่งลกูคำ้ตวัอยำ่งใหช้ดัข ึน้ (Focus Group Navigator) ลองใชง้าน เครือ่งมอื 

    ดว้ย Facebook Graph Search   

        

5 1 ต ำแหนง่ทำงกำรตลำดบนกเูกิล้ Positioning Research   

    Google Keyword Planner   
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DAY 2   

    

ล ำดบั เวลำ (ช ัว่โมง) หวัขอ้ กจิกรรม (Workshop) 
    กำรเลอืกเครือ่งมอืในกำรท ำกำรตลำดออนไลนใ์หม้ปีระสทิธภิำพ   

    How to pick best marketing platform and tools???   

    

1 1.5 รูจ้ักเครือ่งมอืในการท าการตลาดออนไลนใ์นปัจจบุนั ถาม/ตอบ 

    
 - Google, Facebook, Line, Line@, twitter, Instagram,  
Pinterest, Youtube, Wechat   

2 1 สง่คอนเทนตใ์หก้เูก ิล้อยา่งมหีลกัชยั ลกูคา้คน้หายงัไงก็เจอ SEO v.s. SEM   

3 2 เลน่ไลนย์งัไงใหเ้ป็นธรุกจิ Line v.s Line@   

4 1 เลอืก ค า ทีล่กูคา้ใหค้วามส าคญั Hashtags V.S. Keywords   

5 1.5 เริม่ขายของออนไลนง์า่ยๆไดท้ันท ีดว้ย Facebook Marketplace   

6 1 เสน้ทางการตัดสนิใจซือ้ของลกูคา้ Sales Funnel    

     - วางรปูแบบเพือ่ปิดการขาย Lead, Prospect, Customer   

    
 - รูจ้ักดชันวีดัผลพืน้ฐาน Impression V.S.Engagement 
   

    

    
 


